Маркетинговое Агентство Step by Step
[image: image1.jpg]°
STEP BY STEP



105062, г. Москва, ул. Чаянова,  д. 15/5

Тел. (495) 250-61-74, www.step-by-step.ru

	Название отчета
	Маркетинговое исследование и анализ российского рынка одежды

	Название компании-исполнителя
	Маркетинговое Агентство Step by Step

	Дата выхода отчета (дд/мм/гг)
	Декабрь 2007 года

	Количество страниц
	190 стр. 

	Язык отчета
	русский

	Стоимость (руб.)
	20 000 he, (без НДС)


	К 2010 году объем российского Рынка одежды достигнет $45 млрд. Предполагая относительную стабильность темпов роста Рынка на уровне 13-15% в год можно предположить, что объем Рынка в 2008-2009 гг. составит $36-40 млрд. и $41-44 млрд. соответственно.

Объем Рынка одежды в столице составляет порядка 120-150 млрд. рублей ($ 4-5 млрд.). Объемы продаж в Москве ежегодно увеличиваются на 30-40% - в этой сфере российская столица обогнала многие города мира. 
Среднегодовые темпы роста сегмента Рынка – «продукция средней ценовой категории» - оцениваются экспертами в 10-15%. 

Около 30% от общего объема Рынка приходится на сегмент масс-маркет.
Объем импорта спортивной одежды в 2006 году составил $130,3 млн. в денежном выражении или 4,6 тыс. тонн в натуральном выражении.

Основная часть экспорта в денежном выражении пришлась на верхнюю одежду (1 слой), экспорт которой составил $37,9 млн. (44,6%). В натуральном же выражении наибольшая доля пришлась на верхнюю одежду (2 слой), экспорт которой составил 2,7 тыс. тонн (61,9%).

Доля экспорта одежды по сравнению с импортом катастрофически мала, характеризует низкую востребованность одежды российских производителей на мировом Рынке одежды.

Одной из основных проблем, ограничивающих возможности  роста Рынка, остаются неравные условия конкуренции отечественных товаров на внутреннем рынке вследствие существенного ввоза нелегальной более дешевой продукции.
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Группа Компаний Step by Step специализируется в области маркетинговых исследований, стратегического маркетинга, корпоративного консалтинга, брендинга. Мы оказываем широкий спектр услуг отделам маркетинга коммерческих компаний, от проведения практически любых исследовательских работ до содействия в реализации маркетинговых планов компании в случае недостатка собственных ресурсов подразделения (например, в связи с открытием нового проекта или крупным мероприятием). 

Группа Компаний Step by Step объединяет в себе такие качества как комплексный подход к задаче, свойственный управленческим консультантам, и владение современными методиками маркетинговых исследований, присущее исследовательским компаниям. В состав Группы Компаний входят такие подразделения, как Аналитический Центр, Call Centr, Step by Step Недвижимость, Step by Step Консалтинг.

Группа Компаний Step by Step специализируется на следующих сегментах рынка:

· Недвижимость

· Рынок отдыха и развлечений

· Рынок промышленных предприятий (Business-to-Business рынок)

· ИТТ – рынок

· Рынок торгово-розничных предприятий

· Рынок предприятий малого бизнеса

Группа Компаний Step by Step – член Национальной гильдии профессиональных консультантов, Гильдии маркетологов, Международной ассоциации ESOMAR.
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